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Les dades que s'ofereixen en aquesta presentacié pertanyen a I'estudi que esta realitzant des de
fa un any I'ACPC-Associacié Catalana de Premsa Comarcal sobre |'estructura d'aquest sector com
a mitja informatiu, com a suport publicitari i com a activitat economica, per tal de millorar la
representativitat de les seves publicacions i de posicionar la premsa comarcal i local com un mitja
de comunicacié diferenciat i amb identitat propia dins de I'ambit informatiu de Catalunya.

En aquest projecte col.labora I'empresa de consultoria Marketing Media Europe amb experiéncia
en el sector dels mitjans impresos i en |I'analisi d'aquest mercat, que contribueix de manera positiva
a I'obtencio de les conclusions més adequades per als objectius que es pretenen.

La premsa comarcal i local és un sector informatiu Unic a I'estat espanyol, i tan sols en les llles

Balears, el Pais Valencia, aixi com a Navarra ia Euskadi trobem publicacions de perfil informatiu
similar, i que comencen a fixar-se en el model de la premsa comarcal catalana per organitzar-se.

Barcelona, Octubre del 2009
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(Z) Premsa Comarcal

La Premsa Comarcal i Local a Catalunya,
un mitja informatiu consolidat i amb identitat propia.
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Un mitja d’informacio singular i diferenciat:

La premsa comarcal i local és un mitja d'informacio singular i diferenciat amb una
oferta editorial consolidada i estable on hi ha un gran nombre de publicacions amb
antiguitat superior a 50 anys, fins i tot superior als 100 anys i també als 150 anys
d'existencia.

B Per la gran penetracié territorial

B Per la seva cobertura informativa

B Per el tractament informatiu de I'entorn del lector
B Per la utilitzacié majoritariament de |'idioma catala

... La premsa comarcal i local té una posicio destacada com a mitja informatiu
en la eleccio del lector en les comarques de Catalunya.

La premsa comarcal té un important lideratge informatiu en 38 de les 41 comarques
de Catalunya per la seva implantacid en el territori i a la forta vinculacié amb el lector.
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Un mitja de comunicacio consolidat i potent:

Davant una oferta cada vegada més gran i a audiencia cada vegada més segmentada
els mitjans d'informacié impresos conserven la seva capacitat d’'impacte

(informatiu i publicitari), qualitat aquesta que no els pot prendre fins avui

cap altre mitja informatiu. Internet tampoc.

Aquesta és la rao per la qual davant del domini creixent de la "pantalla” informativa,
els lectors i els anunciants es resisteixen a abandonar el "paper" com el seu suport
preferit "per informar-se" i per "informar".

En el futur, els mitjans impresos utilitzaran el paper o altres materials tecnics, pero

segurament seguiran existint, encara que potser canvii el model de distribucio.

Comenca a crear-se un corrent d'opinié entre experts que el model (comercial)
informatiu a internet necessita combinar-se amb el paper, per ser viable.
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Un model informatiu que es basa en I’entorn del lector.

Davant una oferta cada vegada més gran i a una audiéncia cada vegada més segmentada,
la premsa comarcal i local de Catalunya és el mitja de referencia en 'ambit de la
“comunicacié de proximitat ", amb una proposta informativa que conté:

Opinid + Informacié + Promocié comercial + Servei public

Per aix0 la premsa comarcal i local ocupa una posicié preferent en |'eleccié dels lectors
catalans de premsa.

B Més de 838.000 lectors™ de premsa de tota Catalunya llegeixem Premsa Comarcal.

B Gairabé 6 de cada 10 lectors de premsa llegeixem Premsa Comarcal en el territori
on I'’ACPC es lider.

B 4,2 de cada 10 lectors de Premsa Comarcal a Catalunya son subscriptors.

* El barometre de comunicacio i la cultura . Setembre 2009
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Quadre comparatiu lectors per exemplar a les principals publicacions a Catalunya

Mitjana
Publicacions Audiéncia* Tirada / Difusio lectors/exemplar
Premsa comarcal (de pagament) 838.000 157.000 5,3 (només les 48 publicacions* més importants)
Premsa comarcal (gratuita) 1.713.000 1.400.000 1,2 (només les 54 publicacions* més importants)
El Periddico de Catalunya 707.000 152.025 4,6
La Vanguardia 647.000 201.859 3,2
Avui 118.000 28.739 4,1
El Pais 223.000 61.767 3,6

* Dades: El barometre de la comunicaciod i la cultura. Setembre 2009
Dades de tirada i difusio: OJD i comunicacions de les publicacions.
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(Z) Premsa Comarcal

Dimensio soci-economica de la Premsa Comarcal
i Local de Catalunya:

- Representativitat empresarial
- Ocupacio
- Produccio economica del sector
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Representativitat
empresarial

La Premsa Comarcal i Local d'informacié general a Catalunya
esta representada per

B 130 empreses editores

B Publiquen 137 publicacions

B Donen feina a 2.760 persones

B Aporten 94,7 milions d’euros a I'economia catalana® (86,6 milions 2008)

* Dades referides al 2007
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA
Representativitat empresarial

Empreses editores

Publicacions Lideratge informatiu
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* L'ACPC integra el 94% d'aquests editors i el 95% de les publicacions.

Des de 2009 I'ACPC representa també les publicacions digitals d'aquestes empreses editores.
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Representativitat empresarial

8 publicacions diaries
2 bisetmanals
Empreses editores 25 Setmanaris
130 > — 2 quinzenals
50 publicacions mensuals
24 bisetmanals
26 trimestrals

Tirada conjunta: 245.000 exemplars
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Representativitat empresarial

Empreses per Xifra de Negoci anual* Caracteristiques de les empreses

Més de 10 milions d’euros

De 5 a 10 milions d’euros

De 3 a 5 milions d’euros

De 1 a 3 milions d’euros ———> 1diari+ 1 bisetmanal + 4 setmanaris

De 0,5 a 1 milions d’euros —> 4 setmanaris

Menys de 500.000 euros 112 — = 17 setmanaris + 2 quinzenals + altres
93 editors de publicacions mensuals,
bimestrals i trimestrals

— > 3diaris
——> 2 diaris
2 diaris + 1 bistmanal

OO W N W

* Dades referides al 2007
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

U'ocupacio

La Premsa Comarcal i Local d'informacié genera a Catalunya
2.760 llocs de treball, entre directes e indirectes

m 1.860 llocs directes*
B 900 llocs indirectes

Desglossament dels llocs directes:

Diaris: 807 43,9 %
Bisetmanatris: 106 57 %
Setmanaris: 285 14,8 %
Quinzenals: 22 1,2 %
Mensuals: 450 24,2 %
Bimestrals: 108 58 %
Trimestrals: 82 4,4 %

* Dades referides al 2007. L'impacte de la crisi economica ha provocat
la perdua entre 70 i 80 llocs de treball al sector.
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REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Ocupacio

Perfil funcional dels 2.760 llocs de treball

m 1.860 llocs directes:

36 % area de Gestid (Administracio, Comercialitzacio i Distribucio)
64 % area de Redaccio (Redaccid i Produccio grafica de les publicacions)

m 900 llocs indirectes:

10 % llocs técnics (informatica, pagines web, etc)

60 % llocs de treball relacionats amb la produccié periodistica

30 % llocs de treball relacionats amb els procesos de produccié grafica
(fotografia, disseny, maquetacid, digitalitzacid).
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Ocupacio
Ocupacio en el sector per periodicitat d’edicio de les publicacions
8 diaris 807 Mitjana per publicacio: 101 empleats
2 bisetmanaris 106 “ “ 83 “
25 setmanaris 285 “ “ 12 “
2 quinzenals
+ 50 mensuals 472 “ “ 9 “
24 bimestrals
+ 26 trimestrals 190 “ “ 4 “

(Total llocs de treball directes per grup)

Mitjana per publicacié = 14 empleats
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Ocupacio

El 29,3 %
1.860 llocs de treball directes > del sector de

I'edicio a

Catalunya

L' Ocupacio en el sector de la premsa d'informacio a Catalunya

2000 2001 2002 2003 2004 2005 007
Edicid 3.052 3.277 3.370 3.416 4.524 4911 @

Distribucié 351 365 355 352 398 462 450, a6% A

m 3 Diaris generalistes catalans

= Premsa Comanrcal i local {pagament)

¥ Premsa Comarcal i local {gratunta)

Comerg al detall 4.800 4.650 4.450 4.300 4.350 4.300 4,100, 1,3%
Impresié n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. = Altres diaris estatals a Catalunya {4)
Total 8.203 8.292 8.175 8.068 9.272 9.673| 10.807

M Diaris esportius {4)

Dades: 2000 a 2005 "Dimensio economica de la cultura a Catalunya. (ICIC-Dep.Cultura i Mitjans
de Comunicacio de la Generalitat de Catalunya).

Dades 2007 elaboracid propia a partirdel estudi del sector.

Nota: El nombre de llocs de treball del sector de arts grafiques dedicades a I'impresio de la pren Especilitzades i Profesionals)
és dificil de estimar perles dificultats de separaraquesta activitat especificament de |la resta.

» Revistes CFEP {Consum, Femenines,
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Dades en milersd'euros

Produccio
economica
94.680
43.830 88.480 86.600
78.222
350
709 0ol 54.800
u Xifra de negoci
Ingressos per
Publicitat
2006 2006 2007

485
T
2004 2008

% Ingressos per Publicitat > 65,6 % 65,8% 633 %
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Produccidé econdmica

Desglossament dels ingressos de la Premsa Comarcal a Catalunya

10026 -

o6 -

80% - m Altresingressos
700 - d'explotadé (no
60% - subvencions)
508 - B Publicitat

400 -

30% - ® Vendad'exemplars
200 -

10% -

(m 4

2007 2008

La publicitat representa la font d’ingressos més important del sector
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Produccidé econdmica

Distribucio en % de la inversio publicitaria a la Premsa Comarcal per grups de publicacions

g

¥ Bimestrals + Trimestrals

B Quinzenals + Mensuals

B Setmanaris

® Bisetmanaris

m Diaris Locals
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Produccidé econdmica

Participacio de la Premsa Comarcal en la Inversid Publicitaria
general del sector de la Premsa a Catalunya

Total inversi6 publicitaria Total inversié publicitaria
estimada en Diaris inclosa 1009 - estimada en Revistes
la Premsa Comarcal 0% inclosa la Premsa Comarcal
— 290 HH ’ 80% - _ .- ,
= milions d’euros = 211,1 milions d’euros

705 -

60% - ® PremsaComarcali

50% - Local

40% - u Premsageneralista

30% -

20% -

10% -

mﬁ d

Diaris Revistes
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Produccidé econdmica

Inversiod Publicitaria en mitjans convencionals a Catalunya el 2007, ajustada
amb la Premsa Comarcal = 1.535 milions d’euros

0,73 % del PIB de Catalunya

La publicitat en Premsa Comarcal i Local representa el 4,06 % de la inversio total.

- Els Diaris representen el 16,1% de la inversié total en el mitja Premsa Diaria.
- Les Revistes representen el 8,2% de la inversio total en el mitja Revistes.

* El 2008 la inversié publicitaria en mitjans convencionals, ajustada amb la Premsa Comarcal va ser va ser de 1.342
milions d’euros (-12,6 %), i representa el 0,62 % del PIB catala.
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

Produccidé econdmica

La Premsa Comarcal també és un gran suport per a la publicitat

65.000 pagines de publicitat (59.000 pag.en 2008)
88.000 anunciants

2,33 anuncis per anunciant

3,17 anuncis per pagina

Aproximadament 206.000 anuncis

Espai mitja del anunci 0,31 (espai mitja al 2008 = 0,20)

Ingresos por publicidad 64,3 milions d’euros

* Dades referides al 2007
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(Z) Premsa Comarcal

El futur
de la Premsa Comarcal i Local de Catalunya
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

La Premsa Comarcal i Local de Catalunya és un gran mitja de comunicacio,
| té una gran projeccio de futur dins I'ambit informatiu de Catalunya

Es un mitja d’informacié singular i diferenciat.
Es un mitja de comunicacié consolidat i potent.
Es un model informatiu basat en I'entorn del lector.

Es el mitja d’informacio preferit per una gran part dels catalanes.

| també és un gran suport publicitari per la promocié comercial i
per 'informacid a totes les comarques catalanes.
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(Z) Premsa Comarcal

LA PREMSA COMARCAL CATALANA DAVANT LA CRISI

Crisi ecdmica generalitzada

Premsa digital,
Crisi publicitaria i Internet com a cercador
d’informacié
Sit M Nous competidors:
uacié canviant del mercat
dels mitjans de comunicacié -Premsa gratuita
(preus a la baixa, -Mitjans d’institucions
paquetitzacié de Poferta, PREMSA publigues (Ajuntaments,etc)

etc) — comARcAL LTl
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(Z) Premsa Comarcal

REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA

La Premsa Comarcal ha de solucionar alguns obstacles per a ser
més competitiva en el mercat de la comunicacio:

B Guanyar dimensid per ser més competitius (integracio, col.laboracid, sindicacio,...).

B Incrementar el nivell d'ingressos de |'editor per poder guanyar flexibilitat financera
per la sortida de la crisi.

B Assumir el canvi digital com a nou model informatiu adaptant les estructures del negoci
a aquest.

B Atraure nous segments de lectors: Joves, Immigrants, Dones, Empreses locals, i Persones
qgue resideixen fora del municipi o de la comarca.

B Posicionar-se en el mercat dels Grans Anunciants recolzant-se en els avantatges competitius
de la Premsa Comarcal: Penetracio territorial, Proximitat al lector, Capacitat d’influéncia,
Flexibilitat de planificaciacio (facilitat de segmentacid), i el Cost per impacte.
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REPRESENTATIVITAT DE LA PREMSA COMARCAL | LOCAL A CATALUNYA
Representativitat soci-economica

Moltes gracies

() Premsa Comarcal

Servei de planificacid
publicitaria de
Premsa Comarcal

93 442 14 34

Servei

(£) Premsa Comarcal e oo -

Consultores en medios y publicidad
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